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１． 実施結果 
 

1) 開催期間 
 

2022年 2月 24日（木）～27日（日） 4日間 
営業時間：  毎日   午前 11時～午後 8時 
試食試飲提供時間： 24日～26日  午前 11時～午後 7時 
    27日   午前 11時～午後 6時 
＊最終日は試食・試飲用の在庫が全てなくなったため、1時間繰り上げて終了 

 
 

2) 来場者総数 

 
4日間の延べ人数： 約 3 万６千人 
＊The Loft at Japan Village 社発表数値 

 

 

 ３）参加自治体／出展事業者／品目総数 
  

今回の食品展には 13 の自治体を通して、 
19社の事業者が出展され、計 64品目の 
宣伝販売を行いました。 
＊詳細は次頁をご参照ください 

 
 

 ４）販売総数（売上／販売点数） 
 
   4日間の総売上高： US$30,209.94 
   対総仕入消化率： 77.4% 
    

  同、販売商品点数 ： 5,316 商品   
  対総仕入消化率： 82.8% 

   ＊上記はいずれも Sunrise Mart社からの報告数値 

 
 
 ５）物流の実情 
 
   一部を除き、昨年 11月に神戸港から輸出した商品は 2月中旬にすべてサンライズマート社へ 

   納品され、開催前日の最終確認を経て無事食品展のスタートを迎えることが出来ました。 同じ 
   頃、西海岸のロサンゼルス港では様々な要因から物流が約 1 ヵ月停滞する事態が発生、食品 

  事業者への供給が遅れ、各地で予定されていた催事などにも少なからず影響が及び、東西で 
   明暗を分ける結果となりました。  
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２． 出展事業者／出展商品の詳細 
 

今回の食品展に出展参加された事業者様は全部で 19社、計 64品目がサンライズマート社に 
よって買取選定となり、4日間の期間中に来場したお客様からもコロナ禍で待望の日本産食品・ 
飲料として好評を博しました。           ＊右欄の販売単価（上代）はサンライズマート社による設定 
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３． 会場の様子（抜粋） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（会場入口）      （入口から見た会場） 

（会場中央にある太鼓橋）        （来場者） 

（出展者テーブル①：千茶荘様）        （来場者）      。 
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（出展者テーブル②：アジチファーム様）     （出展者テーブル③：ちん里う様）  。 

（出展者テーブル④：フィッシャーマンジャパンマーケティング様）      （出展者テーブル⑤：羽二重豆腐様）      。 

（出展者テーブル⑥：平松食品様）      （出展者テーブル⑦：宝来屋本店様）。 
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（出展者テーブル⑧：五十嵐製麵様）      （出展者テーブル⑨：加賀建設様）。 

（出展者テーブル⑩：八丁味噌様）     （出展者テーブル⑪：マルヤマ食品様）。 

（出展者テーブル⑫：ナチュレ様）      （出展者テーブル⑬：根岸物産様）。 
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（出展者テーブル⑭：西福製茶様）      （出展者テーブル⑮：野田味噌様）。 

（出展者テーブル⑯：太田かまぼこ様）      （出展者テーブル⑰：天然素材蔵様）。 

（出展者テーブル⑱：㈱世紀様）     （出展者テーブル⑲：杉本商店様） 
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４． 全体の概況 

 
１）オミクロン変異株による感染拡大への懸念 

 
ニューヨークでは 1月下旬以降 1日あたりの新規感染 
者数が大幅な減少となり、2月中旬には同州知事が 
マスク着用義務の解除を発表、それでも企業や個人で 
自主的に感染防止策としてのマスク着用を継続する 
人々も多く見受けられています。 新型コロナウイルスに 
対する知識や理解が進むにつれて個々の責任と判断で 
行動することが定着、歴史的なインフレにも関わらず 
人々の消費意欲も旺盛であり、全体的に明るい兆しが 

戻りつつあるように見受けられます。 
 
 

２）長いトンネルを抜けた人々の期待感 
 
今回の食品展を契機にジャパンビレッジでは DAISO と 
BOOKOFF という米人消費者に人気の高い店舗をテナ 
ントに迎え同時オープンに漕ぎつけることに成功しました。  
両社は特にミレニアルや Z といった若年層世代から圧倒 
的な支持を受けており、グランドオープンと銘打った SNS 
での告知宣伝が功を奏し、それぞれ初日の開店時刻に 
は長蛇の列が出来るほどでした。 また運営事務局でも 

食品展開催に向けて専用ページを開設、1月下旬より 
SNS への投稿をスタート。 その後、サンライズマート社 
とのコラボ投稿や、インスタグラム広告の配信などにより 
事前告知を展開、多くのリアクションやエンゲージメント 
など人々の期待感や盛り上がりが伝わってきました。 

 
 

３）曜日で異なる来場者の顔ぶれ 
 
前述の BOOKOFF が 24日（木）、DAISO が 25日
（金）に相次いで開店、平日にもかかわらず両日ともに 
ジャパンビレッジは若年層（特にアジア系）の来場者で 
大きく賑わいました。 また、26日（土）～27日（日）

の週末には小さな子供を連れた家族層や白系など非アジ
ア系の来場者（メインストリーム）が多く見られ、年齢層
や市場層の幅が一気に広がりました。 これら来場者層の
違いが如実に反映されたのが日々の商品の売れ行きで、
ナチュレ様の「各種ゼリー」やアジチファーム様の「米粉のシフ
ォンケーキ」、八丁味噌様の「味噌パウダー」、そして天然
素材蔵様の「ライスワイン」など、それぞれの特長やオリジナ
リティに惹かれて、早々に完売となる商品が相次ぎました。 
 

片手で持ちきれないほどのお買い上げ・・・・ 

公式サイト、SNS 上での PR メッセージ（一例） 

多彩な来場者層がジャパンビレッジの特長 
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４）サンライズマートの課題 
 
4日間の人出は同社の想定をはるかに上回る結果
となり、あらためて日本食や日本のグッズといった日本
産商品や日本文化に対するニューヨーク市民の関心
の高さが確認できたことは大きな収穫であり、今後へ
のさらなる期待にも繋がる結果となりました。 一方で
初めての経験の中で生じた様々な問題や改善点
は、併せて今後の課題として注視していく必要があ
り、グランドオープニングイベントや食品展という一時
的な特需ではなく、ジャパンビレッジが恒常的にその
人気と存在価値を維持し続けることがビジネスとしての安定には不可欠です。 

その結果によって、買取数の増大や商品の定番化といったテストマーケティングとしてのこの食品
展事業が本来目指すところへの貢献や成果が期待できると申し上げても過言ではありません。 
 
 
 

５． 事業の結果 
 

1) 販売（売上）実績 
 
4日間の食品展開催による販売結果につきましては順次、個別に出展事業者の方々へ 
日ごとの内訳を含めたご案内をいたします。 
 

 
2) アンケート調査の結果 

 
4日間の食品展期間中に実施したスタンプラリーにより回収
した来場者のアンケート回答の集計結果につきましては、 
3月下旬に予定している事業報告書においてその詳細を 
ご案内いたします。 
また併せて試食・試飲の提供を通してマネキンが体感した 
来場者の生の声についてもお知らせいたします。 
 
 
 
 

3) 事業報告書 
 
より詳細な本食品展事業の実施内容、経緯、結果につきましても前述の事業報告書におい
てご案内をさせていただきますので今しばらくお待ちいただきますようお願い申し上げます。 
 
 
以上、ご不明な点がございましたら運営事務局の二見までご遠慮なくお知らせください。 

 
 



令和3年度日本ふるさと名産食品展inニューヨーク
＜アンケート集計結果＞

 03/23/2022

26 27

ライスワインノンアルコール

サングリア（白）

ライスワインノンアルコール

サングリア（ロゼ）

アンケートの回収数（日別） 2/24

2/25

2/26

2/27

TTL

性別 男性 6 8

女性 16 18

答えたくない 1 2

TTL 23 28

どのようにして食品展を知ったか？ インスタグラム／Facebook 15 16

ポスターを見て知った

広告を見て知った 1

友だちや家族から教えてもらった 3 2

たまたま買物に来て知った 3 4

該当なし／答えたくない 2 5

TTL 23 28

人種・民族 白系 6 7

アジア系（下記を除く） 3 5

　日系／在米日本人

　韓国系／在米韓国人 2 3

　中華系／在米中国人 8 7

ヒスパニック系 2 4

アフリカ系／その他 2 2

TTL 23 28

年齢層 60才以上 3 6

50-59才 5 8

40-49才 8 7

30-39才 4 5

21-29才 3 2

20才以下

23 28

試食・試飲した味は？ とても美味しい 15 14

まあまあ美味しい 7 11

どちらでもない 1 3

あまり美味しくない

美味しくない

23 28

値段をどう思うか？ とても安い

まあまあ安い 2 3

どちらでもない 19 22

少し高い 2 3

とても高い

23 28

商品のボリューム感は？ 十分な量がある

まあまあ量がある

普通 21 27

少し量が足りない 2 1

量が少ない

23 28

パッケージのデザインは？ とてもデザインが良い

まあまあデザインが良い 15 19

どちらでもない 8 9

デザインがあまり良くない

デザインが良いと思わない

23 28

これを買いたいと思うか？ また買いたいと思う 12 13

多分買うと思う 6 6

どちらでもない 5 9

多分買わないと思う

買いたいと思わない

23 28

コメント（来場者の自由記述）

珍しいと思った

デザインが良い

見かけたらきっと買う

お酢みたいな感じがした

健康に良さそうな味

甘くなくていい

51

2

15

19

15

天然素材蔵
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